CIENCIA | PUBLICITAT,
DUES APROXIMACIONS A LA VERITAT

Admiro els publicistes, la seva capacitat per cons-
truir narracions breus a partir de mentides i mitges
veritats. Ens retraten com som i ens fan ser com vo-
len. Un bon publicista combina el talent d’un narra-
dor amb el d'un psicoleg.

Com tots els artistes, els publicistes tiren ma dels
:arquefips que els fan més servei. La majoria de pro-
ductes es poden vendre millor amb un toc de sexe.
Altres productes cal relacionar-los amb e_!_ luxe, la

ggermanor @fdan‘ar-i@s un segetl de prestzgl _.__.;P‘er con-.

Fins que, la passada tardor, una cadena de super-
mercats especialitzada en productes ecologics va fer
una campanya basada en els presumptes beneficis

per a la salut que tenen aquests productes, compa-

rats amb els convencionals. Fins aqui, res de nou: els
productes ece[aglcs només poden esgarrapar quota

de mercat si insisteixen sobre aquest punt, daltra
banda més que discutible. El recurs a la salut no sol
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